
ROZW IĄ ZAN I E

Integracja danych ze sprzedaży 
z informacjami dot. zrealizowanych
kampanii lub innych działań
marketingowych

Opracowanie dashboardów 
z wizualizacją KPIów oraz oceną
działań marketingowych w
dłuższej i krótszej perspektywie

Model segmentacji punktów
sprzedażowych z uwzględnieniem
danych geograficznych

E F EK T

ZDOBYTE INFORMACJE WYKORZYSTYWANE SĄ ZARÓWNO DO
OPTYMALIZACJI WEWNĘTRZNYCH PROCESÓW S&OP, DZIAŁAŃ
MARKETINGOWYCH JAK I LEPSZEJ WSPÓŁPRACY Z KLIENTAMI ORAZ
PRZYGOTOWYWANIA BARDZIEJ DOPASOWANYCH OFERT HANDLOWYCH

ANALIZA POTENCJAŁU
SPRZEDAŻY I  SKUTECZNOŚCI  
PROMOCJI

R E T A I L Data Driven Strategy
Data Governance

Biznesowe Platformy Analityczne
Data Science

AI/ML

WWW.TIDK.PL kontakt@tidk.plLinkedIn: TIDK

Analiza skuteczności i rentowności działań marketingowych oraz promocji.

Segmentacja punktów sprzedaży i wydobycie wartości z danych zewnętrznych.

Wsparcie w lepszym zarządaniu pracą handlowców.


