E-COMMERCE & RETAIL Data Driven Strategy

Data Governance

Biznesowe Platformy Analityczne
Data Science

Al/ML

WARSZTAT STRATEGICZNY

” Uporzadkowanie wiedzy na temat stanu analityki w organizacji (as-is).
e Okreslenie najwazniejszych krotko- i dtugoterminowych celow biznesowych.

e Okreslenie priorytetow biznesowych oraz strategii dziatan.

ROZWIAZANIE

Roadmapa pokazujaca korzysci

i mozliwe Sciezki rozwoju analityki
wraz z rekomendacja dalszych
dziatan
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- EFEKT

Analiza wewnetrznych zrédet
danych oraz wstepny doboér
koncepcji wykorzystania danych

Burza mézgow, umozliwiajaca
zZmapowanie potrzeb organizacji
wzgledem mozliwosci

PELNY OBRAZ POTRZEB BIZNESOWYCH | PRIORYTETOW
ORGANIZACJI. PROJEKT ZMAPOWANYCH KROTKO- |
DLUGOTERMINOWYCH CELOW WRAZ Z REKOMENDACJAMI
DOT. ICH WDROZENIA.
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